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Die Kunden zahlen fiir Schweizer Know-how und Qualitat

Dem Aluminiumverband der
Schweiz alu.ch gehéren rund
100 Aluminium verarbeiten-
de Unternehmen mit 10.500
Mitarbeitern in der Schweiz
an, die einen Umsatz von
rund drei Milliarden Fran-
ken erwirtschaften. Uber die
konjunkturelle Situation der
Schweizer Aluminiumindus-
trie und die Aufgaben und
Zielsetzungen des Schweizer
Aluminiumverbands alu.ch
sprach die Redaktion der
Aluminium Praxis mit Mar-
cel Menet, Geschiiftsfiihrer
und Markus Tavernier, Pri-
sident des alu.ch.

AP: Herr Tavernier, vor
kurzem fand die Jahreshaupt-
versammlung Thres Verbandes
und der Alu Kongress 2015
statt - was kinnen Sie unseren
Lesern dariiber berichten?

Markus Tavernier: Wir diir-
fen mit einem gewissen Stolz
festhalten, dass der Alu Kon-
gress mittlerweile einen wich-
tigen Platz im 'Ibrmmkalender
der Schweizer Alumir
dustrie einnimmt. Der alu.ch
fithrtdiesen Anlassschon seit 11
Jahren im einzigartigen Kultur-
und Seminarzentrum Kartause
Ittingen bei Frauenfeld durch.
Die Teilnehmer haben jeweils
die Gelegenheit, aus dem Dai-
ly Business auszuscheren und
iiber den Tellerrand hinweg zu
schauen - gemeinsam mit fach-
lich hochanerkannten Experten
sowie Gleichgesinnten.

AP: Die Situation der
Schweizer  Aluminiumindus-
trie bleibt angespannt. Herr
Menet, Thre Branche hat im
vergangenen Jahr ein positives
Ergebnis erzielt, nach der Frei-
gabe des Euro-Mindestkurs im
Januar sind die Auftrige jedoch
stark riickliufig. Wie schiitzen
Sie die weitere geschiftliche
Entwicklung der Branche im
Jahr 2015 ein?

Marcel Menet: Die Press-
werke starteten im Januar beim
Bestellungseingang  zunichst
mit einem Plus von 17 Prozent

Markus Tavemlel,
Prdsident des alu.ch

gegeniiber dem Vergleichsmo-
nat in 2014. Doch nach Aufhe-
bung des Euromindestkurses
brach der Bestellungseingang
massiv ein, so dass wir im ersten
Quartal 2015 insgesamt einen
Riickgang von 5 Prozent gegen-
iiber der Vor]ahmspenode bei

Marcel Menet,
Geschadftsfiihrer des alu.ch

die Automatisierung der Fer-
tigung weiter vorangetrieben.
Gleichzeitig investieren die alu-
miniumverarbeitenden Schwei-
zer Unternehmen anhaltend in
die Entwicklung komplexer,
bereits einbaufahiger Alumini-
umkonstruktionen anstelle von

den Pressprodukten
Eine Prognose fiir die weitere
Entwicklung im laufenden
Jahr ist nur schwer zu treffen.
Im Wesentlichen hangt es jetzt
vom Durchhaltevermégen der
einzelnen Unternehmen ab,
diese finanzielle Durststrecke,
ausgeldst durch die verstirkten
MargeneinbuBen,  wegzuste-
cken, bis sich auch die duBeren
Rahmenbedingungen  wieder
verbessern.

AP: Welche MalBnahmen
ergreifen die Schweizer Alu-
miniumunternehmen, um den
Nachteilen des starken Franken
entgegen zu wirken?

Marcel Menet: Um die wih-
rungsbedingten Verluste in Mil-
lionenhéhe aufzufangen und
kostendeckend zu produzieren,
mussten bei einem Teil der
Mitgliedsfirmen kurzfristig die
Produktionskapazititen durch
den Abbau von Arbeitsplat-
zen angepasst werden. Bislang
waren in diesem Jahr davon
rund 200 Stellen betroffen. Zum
Erhalt dieser Arbeitsplitze wird
an den Schweizer Standorten

Halbzeugablieferungen.  Wo
noch nicht geschehen, findet
zum Teil auch die Verlagerung
von Serienfertigungen in hoher
Stiickzahl in Produktionsstitten
in kostengiinstigeren Lindern
statt, vornehmlich nach Osteu-
ropa. Auch Kooperationen wer-
den verstarkt gepriift.

AP: Und wo sehen Sie die
Zukunft der Schweizer Alu-
miniumindustrie im globalen
Wettbewerb?

Markus Tavernier: Diese
liegt in der Spezialisierung auf
Produkte mit hoher Wertschop-
fung und umfassendem Kun-
denservice. Viele Kunden sind
weiterhin bereit, fiir Scl

verband der schweizerischen
Aluminiumindustrie und wirkt
als Verbindung zwischen den
Interessen  der  Mitglieder,
den potentiellen Kunden, der
Offentlichkeit, der Wirtschaft,
den Medien, der Politik sowie
der Wissenschaft. Kurz und gut:
Er setzt sich iiberall fiir Alumi-
nium und dessen Image ein.
Fir seine Mitglieder ist der
alu.ch der Partner in allen Fra-
gen rund um den Werkstoff Alu-
minium und vertritt die Anlie-
gen der Firmen auf wirtschafts-
politischer Ebene. Zudem ist
der Verband auch fiir die Medi-
en eine zuverlassige Informati-
onsquelle und ein kompetenter
Ansprechpartner. Und dank
der guten Zusammenarbeit mit
Hoch-, Fachhoch- und Gewer-
beschulen bietet der alu.ch eine
breite Palette an Ausbildungs-
méglichkeiten und Unterstiit-
zung von Studenten rund um
den Werkstoff Aluminium an

AP: Welche Events sind
fir Thren Verband besonders

Marcel Menet: Neben dem
eingangs erwahnten Alu Kon-
gress findet jeweils im Septem-
ber unser Presse-Table statt
Wir laden Journalisten in eine
prominente Firma ein, die Alu-
minium verarbeitet bzw. ein-
setzt. In jingster Zeit waren
wir bei der Lautsprecher-Edel-
schmiede Piega SA oder letztes
Jahr bei der Formel 1 Sauber
Motorsport AG. Nebst den
Halbjahreszahlen zeigen wir
den Teilnehmern die vielfaltige
Moglichkeit des Einsatzes von
Aluminium auf und haben beim
Rundgang und beim anschlies-

den Mittag die Zeit,

Know-how und Qualitit mehr
zu zahlen.

AP: Sie fithren seit 16 Jah-
ren gemeinsam den Alumini-
um-Verband der Schweiz, kurz
alu.ch. Welche Funktionen und
Aufgaben erfiillt der Verband
fiir seine Mitgliedsfirmen?

Markus Tavernier: Der alu.
ch steht fir den Branchen-

uns mit den Medienvertretern
auszutauschen. Und alle zwei
Jahre organisieren wir fir
unsere Mitglieder zusammen
mit dem Energieunternehmen

Alpiq die Energie-Tagung.

AP: Der aluch engagiert
sich sehr stark in der Aus- und
Weiterbildung. Welche Projekte
sind fiir Thren Verband hier
besonders wichtig?

Marcel Menet: Im Septem-
ber finden jeweils unsere seit
Jahren erfolgreichen Kurse der
Alu Akademie statt. Da diese
Ausbildungsmodule nicht in
einem Seminarhotel sondern
direkt in den Aluminium-Fir-
men durchgefilhrt werden,
haben wir die Mdglichkeit, in
Fihrungen die Theorie mit der
Praxis zu verbinden.

Dagegen mussten wir lei-
der feststellen, dass an Hoch-
schulen und Fachhochschulen
dem Werkstoff Aluminium
kaum mehr geniigend Beach-
tung geschenkt wird. Um die-
sem Trend entgegen zu wirken,
organisieren wir jedes Jahr fiir
die Studenten der ETH Ziirich
den Alu Tag. Dabei wird den
Studenten der Werkstoff Alu-
minium - von der Gewinnung
bis zu den Produkten - in theo-
retischen Fachvortrigen und in
Fihrungen in der Aluminium
Laufen AG (GieBen und Strang-
pressen) und in der Imbach AG
(Schmieden) ndher gebracht.
Zudem gibt die Geschiftsstelle
an verschiedenen Fachhoch-
schulen Vorlesung zum Thema
Aluminium.

AP: Welche Rolle spielen
Internet und soziale Netzwerke
fiir [hren Verband und allgemein
in Threr Branche? Wie kann die
Verbandsarbeit durch moderne
Kommunikationstechnologien
unterstiitzt werden?

Markus Tavernier: Wich-
tige Zielgruppen beziehen
heute ihre Informationen nur
noch aus dem Netz. Wir haben
dazu eine Umfrage bei Schwei-
zer Architekten und Planern
durchgefithrt.  Informationen
werden primar im Internet und
auf Blogseiten abgerufen, zuge-
stellte Broschiiren wandern
dagegen meistens direkt in
die Papiersammlung. Deshalb
haben wir vor rund zwei Jahren
eine eigene Homepage www.
alu-am-bauw.ch sowie einen Blog
iber Nachhaltigkeitsthemen
www.sustainblog.ch einge-
richtet mit dem Ziel, Experten,
privaten und offentlichen Bau-
herren, Behorden- und Medi-

envertretern, Studenten und
Professoren sowie allen Inter-
essierten eine unkomplizierte
und immer aktuelle Informa-
tionsplattform zu bieten. Hier
sind die neusten Trends, Kon-
zepte und Entwicklungen sowie
Meinungen genauso zu finden
wie wichtige Veranstaltungster-
mine zum Thema nachhaltiges
Bauen in der Schweiz.

APSlekoopemxmsat

Aluminiumverband innerhalb
von ,DACH - Allianz fiir Alu-
minium*. Mit welcher Zielset-
zung?

Marcel Menet: Die drei Lan-
der vertreten den mit Abstand
groBten europdischen Wirt-
schaftsraum mit gemeinsamer
Sprache. Und hier gilt es, alle
Synergien zu erkennen und
zu nutzen. Daher treffen sich
die Verbands-Geschaftsfithrer
von Deutschland, Osterreich
und der Schweiz regelmaBig
und tauschen sich iiber Grenz-
iiberschreitende Projekte und
gegenseitige  Hilfestellungen
aus. Jingstes Beispiel dieser
D-A-CH Initiative ist der am 23.
und 24. November gemeinsam
organisierte European Alumi-
nium Congress 2015 in Diissel-
dorf zum Thema ,Aluminium

- Building the Future®,

AP: Wo sehen Sie fir den
alu.ch die groBten Herausfor-
derungen?

Markus Tavernier: Heute
gilt auch fiir die Verbande, dass
sie die zur Verfigung stehen-
den Mittel noch effizienter und
effektiver einsetzen. Zudem ist
der Druck, den Eigenfinanzie-
rungsgrad durch Anbieten von
Dienstleistungen zu erhdhen,
massiv gestiegen. Deshalb sind
schon heute und erst recht in
Zukunft kreative Losungen und
Kooperationen gefragt!

: Herr Tavernier, Herr
vmlenDankﬁrdas
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